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RESUMO

Este estudo analisa a construgado da plataforma de marca do FabLab UniEVANGELICA como estratégia
para o fortalecimento institucional e o posicionamento do laboratério no ecossistema de inovagao
goiano. O trabalho buscou compreender como a definicdo de propésito, missao, visao e valores pode
contribuir para consolidar o laboratério como referéncia em democratizagédo da tecnologia e manufatura
avancada, além de orientar sua comunicacdo e atuagdo com diferentes publicos. A metodologia
adotada é qualitativa, com carater exploratério e descritivo, fundamentada em analise documental e
bibliografica sobre branding, posicionamento institucional e comunicagdo organizacional (Oliveira;
Santos, 2023; Sullivan et al., 2024). Os resultados incluem a formulagdo de uma identidade clara e
consistente, capaz de guiar decisdGes estratégicas, fortalecer a cultura organizacional e ampliar a
reputagdo da universidade. Conclui-se que a plataforma de marca, ao alinhar principios, praticas e
comunicagao, constitui-se como ferramenta essencial para a diferenciacdo do FabLab no cenario
regional e nacional, promovendo engajamento académico, inovagéo e impacto social.
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INTRODUGAO

O ambiente de inovacao e de transformacao digital exige que instituicoes de
ensino superior desenvolvam estratégias de posicionamento e diferenciacédo que
transcendam a oferta de infraestrutura tecnoldgica. Nesse contexto, a construgao de
uma plataforma de marca torna-se um recurso fundamental, pois estabelece diretrizes
claras para a atuagao, comunicagcao e engajamento com os publicos estratégicos. O
FabLab UniEVANGELICA surge como iniciativa pioneira em Goias, com o propdsito
de democratizar o acesso a tecnologia e fomentar a cultura maker, alinhando ensino,

inovagéo e impacto social.

A definicdo de elementos identitarios, como propédsito, missao, viséo e valores,
permite ao laboratério construir uma narrativa soélida, que orienta sua insergao no
ecossistema regional de inovagao. Assim, investigar o papel da plataforma de marca
como ferramenta estratégica torna-se relevante para compreender como o FablLab
pode consolidar-se como referéncia em inovacao tecnoldgica, educagao pratica e

desenvolvimento regional.
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MATERIAIS E METODOS

O objeto principal foi a plataforma de marca do FabLab UniEVANGELICA,
estruturada em quatro dimensdes centrais: proposito, missao, visao e valores. Além
da analise conceitual, o estudo incorporou o processo de desenvolvimento da
identidade visual, incluindo a criagéo do logotipo e dos demais elementos graficos que

representam a marca.

Esse processo envolveu levantamento de referéncias visuais nacionais e
internacionais ligadas ao movimento maker e a outros FabLabs (Abik; Contini; Rossi,
2023), estudos de cores, tipografia e formas que traduzissem os atributos centrais da
marca (Almeida; Nogueira, 2024). O design foi orientado para refletir os valores
institucionais de colaboragéo, criatividade e coragem para experimentar, assegurando
coeréncia entre identidade verbal e visual. A etapa pratica de design dialogou
diretamente com o referencial tedrico sobre branding, posicionamento estratégico e
comunicagao organizacional, permitindo que os elementos graficos fossem mais do
que representacdes estéticas, mas componentes ativos na construgcdo do

posicionamento institucional.

RESULTADOS

A andlise da plataforma de marca revelou um alinhamento entre a identidade
do FablLab e os principios da cultura maker, destacando a experimentagdo, a
colaboracdo e a democratizacdo da tecnologia como pilares estratégicos (Facca,
2020). O proposito de despertar o potencial criativo em cada jovem para transformar
obstaculos em inovacao apresenta-se como norte para as praticas do laboratorio e

reforga sua vocagao social e educacional.

A missdo, ao enfatizar a capacitacdo de mentes criativas com ferramentas
técnicas e metodoldgicas, demonstra a centralidade da pratica no processo de
aprendizagem. Ja a visédo projeta o FabLab como polo de referéncia em Goias na
democratizacdo da tecnologia, enquanto os valores como colaboragao, curiosidade,
coragem para errar e cultura “mao na massa”, consolidam uma identidade institucional

coerente com os desafios da inovagao (Oliveira; Santos, 2023).
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Esses elementos, quando comunicados de forma consistente, fortalecem a
reputacao do laboratério, ampliam seu reconhecimento como diferencial competitivo
da UniEVANGELICA e estabelecem bases para o engajamento da comunidade

académica e externa (Fonseca; Pereira, 2022).

Figura 1 — Logomarca criada para o FabLab da UniEVANGELICA

FabLab

UniEvangeélica

Fonte: os autores (2025)

O processo criativo do logotipo incorporou elementos visuais que traduzem a
identidade do FabLab UniEVANGELICA. O cubo isométrico foi adotado como forma
central, remetendo ao bloco de construgcdo, a tridimensionalidade e ao principio
fundamental da criagdo. Essa escolha simboliza tanto a solidez do espaco quanto a

sua vocacgao para estruturar ideias em solugdes tangiveis.

Outro aspecto marcante € a rede de conexdes formada por pontos e linhas, que
representa colaboracéo e interatividade. Esse recurso visual reforca a integragcao
entre pessoas, ideias e instituicbes, bem como a insergdo do FabLab na rede global
de laboratérios de fabricagéo digital. As linhas pontilhadas, por sua vez, incorporam o
conceito “de bytes para atomos”, indicando a transi¢éo do projeto digital para o objeto
fisico. Assim, o logotipo ndo apenas comunica a imagem de um cubo, mas traduz o

proprio processo criativo e produtivo que caracteriza a cultura maker.

O sistema visual foi complementado pela definicdo de paleta cromatica e
tipografica. As cores azul profundo, azul UniEVANGELICA, cinza grafite, azul elétrico
e vermelho elétrico compdem uma identidade marcante, capaz de transmitir inovagao,
seriedade e dinamismo, enquanto o uso do branco assegura clareza e legibilidade. A
tipografia Roboto, em suas variagdes Bold e Medium, garante modernidade e
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consisténcia na comunicacéo visual, reforcando o alinhamento da marca com valores

de acessibilidade e tecnologia.

Essa construgdo visual, integrada a plataforma de marca, ndo é apenas
estética, mas estratégica. Cada elemento contribui para reforgar a narrativa do FabLab
como espago de inovagdo, colaboragédo e transformagao, comunicando de forma

imediata e simbdlica a proposta de valor institucional.

CONCLUSAO

O estudo demonstra que a plataforma de marca, associada ao desenvolvimento
da identidade visual, constitui-se como ferramenta estratégica essencial para o
posicionamento do FabLab UniEVANGELICA no cenario regional e nacional. Ao
articular propdsito, missao, visado e valores com simbolos visuais consistentes, como
logotipo, paleta de cores e tipografia, a instituicao estabelece uma identidade clara e
memoravel, capaz de guiar decisdes estratégicas, fortalecer a comunicagdo e

promover reconhecimento imediato (Wang, 2024).

O processo de criagdo do logotipo e de outros elementos graficos reforgou a
narrativa do FabLab como espag¢o de inovagédo, colaboracdo e democratizagao
tecnologica. Esses elementos visuais atuam como extensdes do discurso institucional,
permitindo transmitir com clareza os valores de curiosidade, coragem para errar e
cultura “mao na massa”. Além de fortalecer a reputacdo do FabLab, a identidade visual
diferencia a UniEVANGELICA no ecossistema de inovagdo, ao comunicar de forma

simbdlica e universal sua proposta de valor (Wu; Cheong, 2021).

Assim, conclui-se que a consolidagdo da marca do FabLab UniEVANGELICA,
por meio da integragao entre identidade conceitual e identidade visual, representa nao
apenas um recurso comunicacional, mas uma estratégia estruturante para promover
inovagao, engajamento académico e desenvolvimento regional. O logotipo e demais
elementos graficos ndo s&o apenas representagdes estéticas, mas instrumentos
estratégicos de posicionamento, capazes de ampliar a atratividade do laboratério e
consolidar sua imagem como referéncia em manufatura avangada e educacao pratica

em Goias.
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