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RESUMO

Este estudo analisa a relagéo entre a obsolescéncia programada e o consumismo infantil, destacando
a condigao de hipervulnerabilidade da crianga nas relagbes de consumo. A obsolescéncia programada
€ compreendida como a redugao da vida util do produto mediante o uso de artificios ou de materiais de
menor durabilidade, pratica que, somada a publicidade infantil, compromete direitos assegurados pela
Constituicdo Federal de 1988, pelo Cddigo de Defesa do Consumidor e pelo Estatuto da Crianga e do
Adolescente. O mercado de consumo tem focado nas criangas, como potencial consumidores,
incentivando-as a desejar cada vez mais produtos e servigos, independentemente de sua real
necessidade. Essa légica caracteriza a modernidade marcada pela efemeridade e pelo descarte
continuo de coisas, bem como, de vinculos sociais, refletindo-se diretamente no comportamento
humano de consumo e, também, na natureza, com graves impactos negativos sobre elas. A pesquisa
evidencia que a crianga, enquanto hipervulneravel, é alvo central de estratégias mercadolégicas que
estimulam consumo continuo, reforcando desigualdades sociais e comprometendo seu
desenvolvimento integral assim reforgando desigualdades sociais e violando principios constitucionais.
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INTRODUGAO

A obsolescéncia programada consolidou-se como pratica de mercado voltada
a maximizagao de lucros por meio da reducgao intencional da vida util dos produtos e
servigos (ZEFERINO, 2020). Essa légica, embora lucrativa para as empresas, gera
efeitos nocivos ao consumidor, sobretudo a crianca, que é legalmente reconhecida
como hipervulneravel (FERREIRA, 2024).
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No Brasil, a Constituicdo Federal, em seu art. 227, estabelece que é dever da
familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianga, com absoluta prioridade, o
direito a dignidade e a protecao contra qualquer forma de exploracdo. O Cdédigo de
Defesa do Consumidor (arts. 4° e 6°) também consagra a vulnerabilidade do
consumidor como principio norteador, e o Estatuto da Crianga e do Adolescente
reforca que o infante deve ser colocado a salvo de praticas abusivas de mercado.
Adicionalmente, a Resolugdo n° 163 do CONANDA estabelece diretrizes para a
protecdo de criangas em face da publicidade (CONANDA, 2014).

Do ponto de vista sociolégico, Zygmunt Bauman (2009, p. 76) adverte que o
consumismo ultrapassa a ideia de necessidade, caracterizando-se como uma
capacidade profundamente individual de querer, desejar e almejar. Para Pierre
Bourdieu (1989), o consumo cumpre ainda uma fun¢do simbdlica, ao reforcar
hierarquias sociais e promover distingdes entre os que podem acompanhar a logica
do mercado e os que dela ficam excluidos. Nesse contexto, a crianga torna-se alvo
central de estratégias mercadoldgicas que a educam a vincular identidade e aceitagao

social a aquisicao de bens descartaveis.

A hipervulnerabilidade infantil, conforme o Instituto Alana (2022) e Jusbrasil
(2016), demonstra que a crianga nao possui capacidade plena de discernimento frente
as mensagens comerciais, sendo mais suscetivel as influéncias do mercado. Assim,
a publicidade infantil e a obsolescéncia programada atuam conjuntamente para

estimular consumo precoce e reforgar desigualdades.
MATERIAIS E METODOS

A pesquisa desenvolveu-se a partir de revisédo bibliografica e de documentos
publicos de carater qualitativo e interdisciplinar. Foram utilizados autores como
Zygmunt Bauman (2009; 2022), que explica a fluidez das relagbes sociais
contemporaneas; Pierre Bourdieu (1989), que relaciona o consumo ao poder
simbdlico; Miguel Reale (2003), com sua Teoria Tridimensional do Direito (fato, valor
e norma); além de contribuigdes de Susan Linn (2024) sobre publicidade infantil.
Também foram analisadas legislacdes especificas, como a Constituicado Federal de
1988, o CDC (Lei n° 8.078/1990), o ECA (Lei n° 8.069/1990), a Resolugao n° 163 do
CONANDA (2014) e a Lein® 12.305/2010, que institui a Politica Nacional de Residuos

Solidos. O método seguiu as normas da ABNT, com analise critica e interpretativa das
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fontes, buscando estabelecer relagdes entre os fundamentos tedricos e a realidade

do sistema predatério de consumo.

RESULTADOS

Constatou-se que a obsolescéncia programada impacta diretamente o
consumo infantil, pois reduz a capacidade de escolha e estimula a substituigao
constante de bens, criando falsas necessidades (MORAES, 2015). Para Sigmund
Freud, o principio do prazer leva o individuo a buscar a satisfagao imediata de desejos
(QUINTELLA et al., 2017), logica explorada pelas estratégias mercadoldgicas, que

associam felicidade a aquisicdo do novo.

O Instituto Alana (2022) constatou que criangas participam em até 80% das
decisbes de compra no ambiente familiar, evidenciando sua centralidade para o
mercado. Além disso, pesquisa do mesmo instituto (2020) revelou aumento de 282%
da publicidade infantil em TV por assinatura durante a pandemia, demonstrando o
investimento crescente no publico infantojuvenil. Essa realidade expde os limites da
legislacéo vigente, ja que, embora o CDC e o ECA proibam praticas abusivas, a

fiscalizagdo permanece fragil, sobretudo no ambiente digital.

Assim, a crianga, além de vulneravel, é hipervulneravel (FERREIRA, 2024),
pois ndo consegue compreender e se defender da natureza persuasiva da publicidade
(SILVEIRA, 2018). Tal condicdo revela a necessidade de maior efetividade na
aplicagao das normas de protegcdo, especialmente diante do avanco das midias

digitais.

CONCLUSAO

Conclui-se que a obsolescéncia programada, quando associada a publicidade
infantil, reforca a hipervulnerabilidade da crianca e ameaga a efetivagcao de seus
direitos fundamentais. Apesar da existéncia de um arcabouco normativo robusto, ha
lacunas na fiscalizacdo e na responsabilizagdo das praticas de mercado, o que

compromete a concretizagado dos principios constitucionais e consumeristas.
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E indispensavel que o Direito avance na regulamentac&o e na aplicacéo préatica
dessas normas, sobretudo no ambiente digital, e que sejam fortalecidas politicas
publicas de educacédo critica para o consumo. A superagcdo desse cenario exige,
conforme Miguel Reale (2003), a integracao de fato, valor e norma: compreender a
realidade social do consumismo infantil, reconhecer os valores éticos e juridicos
violados e efetivar normas protetivas. Assim, sera possivel assegurar a crianga o
pleno desenvolvimento previsto no art. 227 da Constituicdo Federal, afastando-a das

pressdes mercadologicas que transformam a infancia em mercadoria.
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